
 
 

 
 

BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan dapat ditarik beberapa 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Brand image secara parsial tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian pada toko Zoya Lamongan. Hal ini menunjukkan bahwa 

apapun yang terjadi pada brand image tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian pada toko Zoya Lamongan. 

2. Brand trust secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada toko Zoya Lamongan. Hal ini menunjukkan 

bahwa semakin tinggi tingkat kepercayaan merek maka semakin 

meningkat pula keputusan pembelian pada toko Zoya Lamongan. 

3. Brand image dan brand trust  secara simultan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian pada toko Zoya Lamongan. 

B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian di atas, adapun saran yang diberikan 

untuk penelitian selanjutnya meliputi: 

1. Bagi perusahaan disarankan untuk melakukan pengelolaan melalui 

inovasi produk, seperti menambah koleksi produk dan membuat design 

produk yang mengikuti zaman tetapi tidak menghilangkan unsur 

islami, seperti: design busana yang menutup aurat namun tetap trendy. 



 
 

 
 

2. Bagi peneliti selanjutnya yang tertarik untuk melakukan penelitian 

dengan topik yang sama disarankan untuk meneliti variabel lain yang 

tidak diteliti, seperti:brand loyalty, brand awareness, dan lain-lain. 

Sehingga makin beragam khasanah hasil penelitian pada topik yang 

sama.



 

 
 

 


