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Persembahan 

Bukan pelangi namanya jika hanya ada warna merah. Bukan hari namanya 

jika hanya ada siang yang panas. Semua itu adalah warna hidup yang harus 

dijalani dan dinikmati meski terasa berat, namun manisnya hidup justru 

akan terasa apabila semuanya bisa dilalui dengan baik. 

Kupersembahkan karya kecil ini untuk cahaya hidupku yang senantiasa 

ada saat suka maupun duka, selalu setia mendampingi saat kulemah tak 

berdaya. Ayahanda dan ibunda tercinta yang selalu memanjatkan do’a 

untuk putri tercinta dalam setiap sujudnya. Buat sahabat-sahabatku yang 

selalu mensport dan mendampingiku dalam do’a, terima kasih untuk 

semuanya. 

Untuk ribuan tujuan yang harus dicapai, untuk jutaan impian yang akan 

dikejar, untuk sebuah pengharapan agar hidup jauh lebih bermakna, 

karena hidup tanpa mimpi ibarat arus sungai mengalir tanpa tujuan. 

Teruslah belajar, berusaha, dan berdo’a untuk menggapainya.  

Jatuh berdiri lagi, kalah mencoba lagi, gagal bangkit lagi. 

Never Give Up!!! 

Sampai Allah SWT berkata “waktunya pulang”.  

 

 

 



Motto 

“hargailah cita-cita dan impianmu karena hal ini adalah anak jiwamu, dan 

cetak diri dan prestasi puncakmu karena itu bekal buatmu, usaha seseorang 

bukanlah apa yang mereka dapatkan dari usahanya tetapi perubahan diri 

akibat usaha itu, karena dunia masa depan adalah milik orang yang 

memiliki visi di hari ini” 
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