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MOTTO
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“ Seorang Sahabat Sejati, Tak Akan Pernah Mengharapkan Apapun Dari

Anda. Sebab Ia Mengerti, Anda Tak Bisa Diharapkan”

« Jika hari esok lebih baik dari hari ini, dan hari ini lebih baik dari hari

kemarin, maka hari kelahiran anda adalah hari yang terburuk”

“ Kata-kata di atas hanyalah contoh dari sekian banyak motivasi di luar
sana, yang perlu anda sadari adalah motivasi berasal dari diri anda sendiri

bukan dari orang lain”

“Maka jadilah pribadi mandiri, karena tidak ada teman yang abadi, yang

abadi hanyalah kepentingan”
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